湖南科学技术出版社

选题调研、论证登记表

责任编辑：                                    
填表日期  2017-6-12     
	书  名
	刘炳凡研究员脾胃学说传承研究

	丛（套）书名
	

	品

牌

要

素
	板块类别  选题分类：医卫 ■   科普 □   生活 □    教育 □    理工 □    农业 □    其他 □
是否申报重点选题：   是□  否 □    是否重大选题是□  否 □  （申报时必填下列内容）

重点板块牵头（主打）品种□   品牌图书的延伸品种□   有可能成为拳头或品牌产品□   双效俱佳的品种 □
已列入国家规划和局重点的品种□     有可能获大奖的品种□    有可能产生明显的经济效益品种□         
理由说明： 



	编

辑

要

素
	著作责任者（包括译者、丛套书著作责任者）要素（学术地位、职称、职务、工作单位等）                                    

姚勤，湖南省中医药研究院文献信息研究所副所长，研究员，硕士研究生导师。国家中医药管理局第三批中医药文化科普巡讲专家，国家中医药管理局中医药健康服务基地、国家中医药管理局中医药文化宣传教育基地负责人，湖南省中医药养生康复学会副主任委员，湖南省养生协会常务理事，湖南省自然医学学会副主任，中南大学高血压研究所客座教授，师从全国著名老中医刘炳凡，深刻领会了刘老“治病治人、治人当从脾胃”的学术思想。从事中医药科研、临床、教学近四十年，有扎实的中医学功底和丰富的临床诊疗经验，倡导治病不应将病和人分离，而应病和人结合，既重视病，更重视人。治人则重在脾胃，调养则重在脏腑阴阳协调。         

字数（万）    20    图（幅）        开本    32    预计发稿时间              

估计定价（元）   30         

主要内容 本书为刘炳凡研究员及传承弟子所写的有关刘氏一派脾胃学说中的临证经验、学术思想、病例病案、养生经验、治学思想及读书述评等文章的综合，充分展现了刘炳凡老在脾胃学说上的诊疗特色及学术成就，体现了几代传承人的对脾胃学说的传承及发展，是刘氏脾胃学说的精华的浓缩。 
装帧形式   精装 □   简精 □   平装 □    

是否做整体设计 □    属哪一类：A □    B □    C □    D □

读者对象 

专业人员 □  学生 □  大众 □  其他 □

表述特点（书稿特色、卖点、体例、行文风格、图文比例等）：    专业风格                                         

图书形态构想

封面          版式         用纸         

预计首印（册）                     预计重印（册）                     

市场前景  畅销 □  常销 □   获奖 □   其他 □
稿    源  组稿 □  自来稿 □ 其他 □
书名是否修改  是□    否 □     暂定 □
交稿形式   软盘 □   文字稿 □   其他 □

	
	是否引进版权  □   版权国家地区           （外版图书购权时填写）：
1 原书情况： 作者（姓名、国籍）及情况介绍       　　　　                         
书名：                                             出版时间：      年  

    版次：    版   次　    语种：       文      开本：      开      字数：         

装帧：                 图数：       　　　　幅

②原书出版社情况介绍：                                                             


	编

辑

要

素
	③原书国外销售情况（上榜情况、印数、印次）：                                        

④授权文种：中文简体□   预付金：     其他费用（元）：      版税率：    % 预计直接成本（元）     预计毛利润     

初版最低印数：       册   合同期限：      年  代理公司：                    

⑤初步商谈意向：                                                                   

                                                                                   

	
	同类书情况    书名：                            ，                           

①出版单位：             ，               印数情况：最高印数       最低印数       

②价格区间：10元以下□ 10～20元□ 20～30元□ 30～50元□ 50～100元□ 100元以上□    

最高价格         最低价格        最高印张价       元/印张    最低印张价     元/印张

③装帧形式：平 □   精 □   版式           用纸          开本       字数      

④销量最好的为               出版社

   原因：A.作者市场号召力：                  B.政策或行政背景            
C.图书本身特色：                                 
⑤销售周期：最早面市时间                     最佳旺销时间           
⑥同类书中销得最好的书（举例分析）：                                 
其装帧形式                价格           印张价         元/印张

封面有何特点                 
⑦所报选题在同类书中的定位（小结）：A.更新换代产品 □    B.替代产品 □

C.互补产品 □        D.基本雷同 □

	营

销

要

素
	预测销售量  3000以内□  3000～5000□    5000～8000□    8000以上□  其他 □

	
	销售渠道    新华书店□    民营书店 □  包销□  直销□      其他渠道 □

	
	投入销售时间  月份       哪一个订货会：书市□    小地科□    北京订货会□  大地科□

	
	价格   10～20元□  20～30元□  30～50□    50～100元□  100元以上□其他□

	
	促销计划    签名售书□    中奖□    让利□    礼品□    集体优惠□    其他□

	
	宣传计划    专页征订□    广告□    首发式□    招贴画□    其他□

	
	储运发货及费用   铁运零担□    集装箱□    快件□    空运□    汽运□    其他□

	
	销售风险   很大 □    微利 □    保本 □    其他 □

	
	营销设想要点：

有否营销报告 □（如有附后）


	生

产

印

制

要

素
	生产印制周期（要求出书时间）

             较长 □    按期 □    其他                   

	
	印制要求（工艺、用纸、装订等）

    有否特殊要求 □    如有请说明：

	
	成本预测（根据预测数计算）

纸张费用          印装费用           管理费用          稿费          版税        

品种总成本                盈亏平衡值(初版)          册

发行实洋                  税后利润              

	注：以上要素由责任编辑填写

	市场营销部调查结果及建议：见附表（市场营销部填写）

	责任

编辑

意见
	     签字                年  月  日
	编辑

室

主任

意见
	   签字                年  月  日

	分管社领导意见
	签字                年  月  日
	社长

意见
	签字                年  月  日

	综合

意见

和

论证

结论
	是否列选  是□  否□     社内列选 □     申报列选   年度□  增补□

	
	最佳出书上架时间        年      月

	
	其他：

                                                      年   月   日

	付印前审读结

论
	审读人：          年   月   日


附表：

图书选题市场调查表
        调查人：                  调查地点：                             





  调查日期：      年      月      日

	同类书要素情况

	典型同类书书名
	作者
	出版社
	开本
	装帧
	印制工艺
	读者对象
	定价

(元)
	版次
	印数
	销售

情况

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	同类书内容特色（卖点）
	
	同类书销售渠道
	

	同类书宣传手段
	
	同类书折扣及促销策略
	

	调查者说明

编印、营销意见

及看法
	
	市场

营销部

建议
	综合调查结果：

好□   一般□   修改□   放弃□

年    月    日
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1

